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Cine Publicitario: La creatividad espaiola sigue
brillando

La publicidad espafiola sigue en forma. En las pasadas ediciones de El Sol. El
Festival Iberoamericano de la Comunicacion Publicitaria y de Cannes Lions.
Festival Internacional de Creatividad, nuestros profesionales han recibido 224
galardones, superando las marcas de ediciones anteriores.

‘Cuanto. Mas alla del dinero’, campaina de MRM/McCann para el Banco
Santander protagonizada por Adriana Ugarte, se llevé un Gran Prix en los
Cannes Lions.

Durante los ultimos afios la creatividad espafiola ha demostrado que se puede medir
de cerca con la de otros paises. En dos de los principales certdamenes publicitarios
Espafia ha vuelto a despuntar con mas ‘soles’ y mas ‘leones’.

Mostramos en este reportaje algunas de las camparias que han contribuido a que Espana
siga brillando y rugiendo ...

El Sol. Festival Iberoamericano de Comunicacién Publicitaria — Bilbao, Espaiia, 1 a
3 de junio

De rompedora calificé la organizacion a la trigésimo segunda edicion de este evento,
que contdé con mas de 1.500 asistentes y que, por primera vez se su historia, celebro el |
Congreso El Sol de la Comunicacion Publicitaria, con la participacion de ponentes de
prestigio nacional e internacional y de interés para todos los actores del sector. También
este afio el programa incorporaba talleres y charlas abiertas, que facilitaron el networking y
dotaron al festival de mas contenidos en los que pudieron participar las distintas
profesiones vinculadas a la industria, no limitandose solo al ambito creativo. 193 agencias
inscribieron un total de 2.034 piezas publicitarias, con los que El Sol se mantiene como
referente de los festivales de habla hispana y portuguesa.

Y aunque se nos se escapase la maxima distincion, el Sol de Platino que marché a
Colombia gracias a la camparia ‘Payphonebank UNE’ desarrollada por Grey para
UNE / Teléfonos Publicos en Colombia, lo cierto es que muchos han sido los ‘soles’
que se han quedado en Espaiia: 182, cifra que supera la marca del aio pasado.
Los siete Grandes Premios conseguidos hablaban por si solos y, por si fuera poco, de
nuevo una agencia espariola, Proximity, fue proclamada Agencia del Festival,
manteniendo este titulo en “manos patrias”.

Argentina fue el pais que en esta edicion se hizo con el Gran Premio en TV/Cine, una de
las categorias mas valoradas, gracias a la campafia ‘Darin’, desarrollada por Rebolucion
para la marca Quilmes de AB Inveb. Si el pasado afio la creatividad espafiola cosechaba
mas de la mitad de los premios en los que se segmenta esta seccion, podemos afirmar
que la creatividad espafiola sigue en forma, consiguiendo 18 soles (tres oros, cinco platas
y once bronces) de un total de 34 (incluyendo el Gran Premio).
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Leo Burnett vuelve a conquistar premios con su campana navideia para
Loterias del Estado, en esta ocasion con ‘21 de diciembre’

Asi, la camparia ’21 de diciembre. El mayor premio es compartir’ para Loterias y
Apuestas del Estado/Loteria de Navidad, se llevé uno de los soles de oro (ademas de
hacerse con el premio Anunciante del Afio y llevarse un Gran Premio en la categoria de
Camparia Integrada). Desarrollada una vez mas por Leo Burnett, el spot estaba dirigido
por el cineasta Santiago Zannou, que repetia en el anuncio de “la loteria”, tras el ‘Bar
Antonio* de hace dos afios. Otro de los soles de oro fue para ‘Senales’, la camparia
disefiada por &Rosas para Decathlon, en el que la marca recurre a las sefiales que
nuestros seres queridos nos lanzan en el dia a dia sobre los obsequios que desean para
las fechas navidefias. El spot fue producido por The Production y dirigido por Blai Graell.

Siguiendo en Cine/TV, no podia faltar el tandem McCann Espaiia y Campofrio, que ya
se ha convertido en todo un clasico en los premios publicitarios. Bajo el titulo ‘Venganza’,
la campafia de McCann Espafia y Campofrio, que se hizo con una plata, estaba destinada
al lanzamiento de las nuevas salchichas de la marca a través de un spot que en clave de
humor, muestra el desencanto de los nifios cuando se sientan a la mesa y ven lo que hay
en el plato, y plantea una serie de preguntas a los padres.

El tandem McCann Espafia y Campofrio volvié a recibir premios en los
festivales publicitarios, en esta ocasiéon con ‘Venganza’

Los otros seis Grandes Premios fueron para ‘La mufeca que eligié conducir de
Proximity para Audi, que también se llevo otros galardones, como un bronce en
CTV/Cine (Marketing Promocional y Contenidos de Marca); ‘Abogado, Panadero y
Disenador’, de Publicis Espafia para la marca La Primitiva de la Sociedad Espariola de
Loterias y Apuestas del Estado (Radio); ‘Cierra UNICEF de J Walter Thompson para
UNICEF (Medios); ‘Operacion #PaellaEmoji—Rumbo Japon’ de La Mujer del
Presidente para Arroz La Fallera (Digital); ‘Blind Cap’ de Cheil Spain para Samsung
(Mévil) y ‘Nomad Echographies’ de VCCP Spain para Windows de Microsoft
(Produccién)

Cannes Lions. Festival Internacional de Creatividad —Cannes, Francia, 17 a 24 de
junio

Para la 642 edicion del Festival Internacional de Creatividad Cannes Lions, Espafia


https://www.canneslions.com/

inscribio un total de 1.223 campaiias, saldandose con 1 Grand Prix, 5 oros, 11 platas y
25 bronces, sumando un total de 42 premios, cantidad que supera con creces la
marca de la pasada edicién, cuando regresamos de la localidad francesa con 27 ‘leones’.

‘Cuanto. Mas alla del dinero’, de MRM/McCann para el Banco Santander fue
merecedora de un Grand Prix y dos Platas en Entertainment ademas de un Oro en
Cine. Se trata de un thriller de ciencia-ficcion dirigida por Kike Maillo, protagonizado por
la ‘almodovariana’ Adriana Ugarte y producido por Oxigeno. Hay que destacar que es el
sexto Grand Prix que nuestro pais consigue en el certamen internacional.

También en Cine nuestro pais se llevé un Ledn de plata con ‘Patria’, de Vimema
Productions para el Salon Erético de Barcelona, protagonizado por la famosa actrizy
directora porno Amarna Miller, un spot en el que se critica a los hipécritas. Siguiendo enla
misma categoria, Esparia logré tres bronces, que recayeron en ‘21 de diciembre’ del
gue ya hemos hablado en “Los Soles”; ‘No Metro’, de Shackleton con produccién de
Division Q, para promocionar la nueva version de la pelicula Cazafantasmas de Sony
Pictures (que también logré una plata y un bronce en Outdoor y una plata en Promo &
Activation), y ‘La mufieca que eligié conducir’, de Proximity Barcelona para Audi.

No Metro’, de Shackleton para promocionar la nueva version de
la pelicula ‘Cazafantasma’s

El resto de los ‘oros’ los conquistamos en diversas categorias como Radio (‘GPS, Magic
noodles y BBQ', de Y&R Madrid para Mariskal Rock Radio), Cyber (‘Max Motor
Dreams’, de GTB Madrid y Ogilvy Madrid para Ford), Outdoor (‘Libreria de orgasmos’,
de Proximity Madrid para Bijoux Indiscrets) y Print & Publishing

(‘Epidemics, Catastrophe, Deforestation y Education’, de Y&R Madrid para Opel).
También hay que destacar que otra de las campafias esparfiolas que también brilld en el
prestigioso certamen internacional fue la de ‘Yournalist’, de The Cyranos//McCann
Barcelona para EiTB, que totaliz6 cinco bronces (2 en Creative Data, y uno en las
categorias de Promo & Activation, Direct y Product Design).

Nuevo FIAP

El Festival Iberoamericano de Publicidad (FIAP) da un giro este afio para reconvertirse
en Nuevo FIAP, que se celebra en septiembre en la Ciudad de Buenos Aires y al que
se suman FilmSuez, la entidad representante de Cannes Lions en el cono sur, y FiRe


http://www.fiapawards.com/

Advertainment, uniendo la publicidad con el entretenimiento y la innovacion tecnolégica a
través de cuatro Unicas categorias: F (Formats), | (Innovation), A (Advertising) y P
(Production). Cada una de estas categorias tendra Oros, Platas y Bronces, aunque cambia
el concepto de Grand Prix, ya que en lugar de ser elegido por el Jurado surgira por propio
meérito.

Agencias y productoras espafiolas presentaran en esta nueva edicion en la que,
posiblemente, se lleve algun premio. Como avance, podemos informar que el espariol
Risto Mejide, fundador de Aftershare, presidira el jurado de Formatos; mientras que
Eduardo Arcos, de Hipertextual, Beto Nahmad, de VCCP y Daniel Solana de
DoubleYou, formaran parte de los jurados de Innovacion, Anuncios y Produccion
respectivamente.

En la anterior edicién, que tuvo lugar en México, nuestro pais se saldoé con una Copa de
Iberoamérica, un Gran Sol de Iberoamérica, 11 oros, 24 platas y 23 bronces, ademas de
38 certificados de finalista.
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